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Abstract: In unserem Verständnis von Marketing kennen wir den Begriff Marketing meistens im
Zusammenhang mit Wortkombinationen wie Direkt-Marketing oder Online-Marketing. Oder aber wir
schließen aus dem umgangssprachlichen Gebrauch des Begriffes die Bemühung, Waren und
Dienstleistungen zu verkaufen. Aus betriebswirtschaftlicher Sicht sollten jedoch zwei Bedeutungen des
Begriffes Marketing festgehalten werden. „“Marketing“ als erweitertes Verständnis der Abatzfunktion eines
Unternehmens einerseits und „Marketing“ als marktorientierte Unternehmensführung andererseits.“ Dazu
bedienen sich Unternehmen verschiedener Werkzeuge und Hilfsmitte. Diese Werkzeuge werden Marketing-
Strategien genannt. Steffenhagen hält fast, „vielmehr ist die Präsenz eines Unternehmens in seinen Märkten
das Ergebnis unternehmerischer Entscheidungen. Solche Entscheidungen werden in der Literatur und Praxis
unter dem Stichwort „Marketing-Strategie“ diskutiert.“
Eine solche Marketing-Strategie ist auch der Marketing-Mix. Die Kombination aus verschiedenen
absatzpolitischen Instrumenten wird auch als Marketing-Mix bezeichnet.

Für ein erfolgreiches Marketing ist eine bestimmte Anzahl von zusammenwirkenden Marketinginstrumenten
notwendig. Diese Anzahl von zusammenwirkenden Instrumenten wird, wie bereits oben besprochen, als
Marketing-Mix bezeichnet. „Der Marketing–Mix ist die Kombination aus den Marketinginstrumentarien, die
das Unternehmen zur Erreichung seiner Marketingziele auf dem Zielmarkt einsetzt." Die vielen möglichen
Kombinationen, die das Unternehmen veranlassen kann, um auf die Nachfrage nach einem bestimmten
Produkt einzuwirken, werden in vier Gruppen eingeteilt. In der Praxis, wie auch in der Literatur hat sich
diese Vierteilung durchgesetzt. Sie wird in Ahnlehnung an die amerikanische Literatur auch als „4P“
bezeichnet. Diese „4P“ sind: Product, Price, Promotion, Place. In die deutsche Wissenschaft übertragen
sprechen wir von der Produktpolitik, der Entgeltpolitik, der Distributionspolitik und der
Kommunikationspolitik.

Im Folgenden sollen nun die Instrumente beschrieben werden, die zu jeder dieser vier Gruppen gehören.
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From reader reviews:

Christina Rogers:

Book will be written, printed, or highlighted for everything. You can know everything you want by a guide.
Book has a different type. As it is known to us that book is important point to bring us around the world.
Close to that you can your reading skill was fluently. A book Marketing und Vertrieb des Produktes. Der
Marketing-Mix (German Edition) will make you to always be smarter. You can feel considerably more
confidence if you can know about every little thing. But some of you think in which open or reading the
book make you bored. It isn't make you fun. Why they might be thought like that? Have you searching for
best book or ideal book with you?

Kathy Wilson:

This book untitled Marketing und Vertrieb des Produktes. Der Marketing-Mix (German Edition) to be one of
several books that best seller in this year, that's because when you read this reserve you can get a lot of
benefit onto it. You will easily to buy this kind of book in the book shop or you can order it via online. The
publisher of the book sells the e-book too. It makes you more easily to read this book, as you can read this
book in your Cell phone. So there is no reason to your account to past this guide from your list.

Alfred Zoeller:

Many people spending their time by playing outside along with friends, fun activity together with family or
just watching TV the entire day. You can have new activity to pay your whole day by examining a book.
Ugh, you think reading a book can actually hard because you have to use the book everywhere? It alright you
can have the e-book, having everywhere you want in your Smartphone. Like Marketing und Vertrieb des
Produktes. Der Marketing-Mix (German Edition) which is finding the e-book version. So , try out this book?
Let's find.

Phillip Chadwick:

As a scholar exactly feel bored to be able to reading. If their teacher expected them to go to the library or to
make summary for some guide, they are complained. Just tiny students that has reading's soul or real their
interest. They just do what the teacher want, like asked to the library. They go to right now there but nothing
reading critically. Any students feel that reading is not important, boring in addition to can't see colorful
pictures on there. Yeah, it is being complicated. Book is very important for yourself. As we know that on this
age, many ways to get whatever you want. Likewise word says, ways to reach Chinese's country. So , this
Marketing und Vertrieb des Produktes. Der Marketing-Mix (German Edition) can make you feel more
interested to read.
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